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uper in tutto. Laltra fac-
del boom acm_:n 0
i del vino campano & rap-
presentata dall’aumento
esponenziale dei prezzi. E

mqouom__c parla in qualche caso di

fantasma) e la domanda, in co-
stante crescita. Ma ne inari
flinamica di mercato si i
spesso anche deprecabili fenomeni
speculativi che finiscono per tra-
sformare il vino (per quanto di alta
tualita) da bene di consumo a og-
getto di investimento tout court. 0
per farlievitare eccessivamente an-
the il prezzo delle bottiglie di qua-
lita inferiore, col rischio di spinger-
le fuori mercato rispetto alla con-
torrenza italiana e internazionale.
Ma tant'®. Anche la fEEEE ha
ormai i suoi «campioni» enologici.
Pluripremiati dai curatori delle gui-
de, consacrati dalla eritica interna-
zionale, oggetto di culto e quindi di

tavola pub tranquillamente ordina-
re un supercampano. Insomma, so-
prattutto trai rossi, es
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paci di reggere il confronto qualita-
tivo con i grandi cru di Toscana e
Piemonte. Altro discorso per la
quantita, limitatissima quella dei
supercampani. Per avere un'idea
dello squilibrio, basti pensare che
del mitico Sassicaia, primo para-
digmatico supertuscan (nei millesi-
mi migliori, come il 1985, raggiun-
ge valutazioni E::.:.Ea:mna ven-
gono prodotie ogni anno circa

volte il numero di n:l di Monte-
vetrano (pilt 0 meno 20mila) e qua-
si quaranta volte quello di Terra dei
Lavoro (6mila), sublimi rossi cam-
pani, di respiro internazionale, che
ormai nella valutazione dei critici
enologici stranieri - Robert Parker
in testa - ottengono puntualmente
punteggi quanto meno pari se non
superiori a quelli del Cabernet hol-
gherese. Risultato? | prezzi al pub-
blico arrivano alle stelle. Malgrado
i produitori, che non beneficiano
del plusvalore delle bottiglie uscite
dalla cantina. «Per evitare che il no-
stro vino diventi oggetto di eccessi-
ve speculazioni - spiega Roberto
Selvaggi :E_uzﬁ:e_.u:cn:m&m_..

spetto & questione di sensihilita in-

dividuale. Un amico romano mi rac-
contava di aver trovato il nostro vi-
no in vendita a 700mila lire in una
enoteca di Montalcino. Assurdo. 1l
nostro & un vino di nicchia apprez-
zato in tutto il mondo, come ha os-
servato recentemente Pier Domeni-

co Gallo, il numero uno della finan-
ziaria Meliorbanca. Ma vogliamo
che sia anche bevutos. Il vero ri-
medio & I'incremento della produ-
zione. «Proprio in questi giorni - ri-
vela Selvaggi - stiamo distribuendo
le 6mila bottiglie del Terra di Lavo-

ro '99. Quelle della vendemmia
2001 saranno invece 10mila. Il no-
stro obiettivo & raggiungere quota
40mila, entro il 2005». Comunque
poche, rispetto alle richieste.
L'ultimo supervino campano & il
Patrimo, un sontuoso Merlot, pro-

Da sinistra: Francesen Cantinisia & Enmn Ercoling
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dotto in Irpinia da Feudi di San Gre-
gorio, con la consulenza del wine-
maker Riccardo Cotarella. Super,
per unanime riconoscimento della
critica enologica. All'esordio, avve-
nuto nella Scorsa primavera con la
commercializzazione del millesimo
'99, il rosso di punta di Feudi ha gia
conquistato un posto nella cantina
ideale dei Merlot nazionali e inter-
nazionali. Eccezionale anche nel
prezzo. Centomila lire quello di
uscita, il pii alto in Campania, che
salira a centoventimila per il Patri-
mo 2000: diecimila bottiglie, tutte
esaurite in prenotazione. «Su que-
sto vino - afferma Enzo Ercolino, il
numero uno di Feudi - abbiamo
puntato e rischiato molto. Il merlot
_m_.:mﬁczar. La con-

100 §i pud, come nel ca-
so dell'aglianico, spendere 1"argo-
mento dellati
re irpino & comungue convinto che
sia «del tutto giusto» porre il pro-
blema della corretta valutazione
del vino. E si lascia scappare una
notizia: «Feudi ha aderito al pro-
getto Emprimer (da notare ['asso-
nanza con l'espressione «en pri-
meur» che indica la vendita antici-
pata, ndr), che prevede la parteci-
pazione di un pool di banche im-
portanti». Ercolino non si shilancia

LA SUPERCANTINA
Da Roccamonfina al QQEQ

Eeco lasupercantina composta da otto &:ﬁ. '
tiglie top. Insieme col nome, I'azienda pro-
duttrice e il prezzo di vendi
indicativo, riferito all'ultima annata.

(Feudi di San Gregorio) 150-200mila
4. VIGNA CAMARATO (Villa Matilde) 60-80mila °
5. ZERO (D'Orta-De Coneiliis) 70-100mila
6. NATURALIS HISTORIA

(Mastroberardino) 70-100mila
7. TAURASI MACCHIA DEI GOTI

(Caggiano) 50-T0mila
8. FIORD'UVA bianco

(Grand Furor - Marisa Cuomo) 35-50mila

téax, L'imprendito- -

5

’

1. TERRA DI LAVORO
(Galardi) 120-200mila lire

2. MONTEVETRANO
(Montevetrano) 100-150mila

® Vini top: pochi ma ottimi. E soprattutto cari

Il boom dell'enologia campana e i riconoscimenti della critica italiana e internazionale spingono in alto i prezzi delle migliori etichette prodotte tra il Garigliano e Sapri

oltre. Ma &
progetto, promosso dal finanzi
Claudio Ciastellardi, che punta alla
creazione di sofisticati strumenti fi-
nanziari legati al vino.

A parte tutto, resta la questione
dei prezzi in vertiginosa ascesa,
.E.&S anche per i vini di fascia me-
. «Quello che manca in Campa-
Em -osserva Franco Continisio, pa-
tron dell'enoteca Mercadante e de-
legato per Napoli e provincia del-
na sommelier =
A parte qual-
che caso, quelle esistenti in regione’
sono semplici sversatoi,
riescono ancora a imboccare la

non _.Em_:z.u loro livello *

la corsa alle bottiglie di fascia me-"

dio- m_S sard sempre pill forte». Il

.,E:s: ncEF_.__._s in termini di
prezzo con i pari grado di altre re-
gioni. Penso, a mo’ di esempio, ai
vini pugliesi», Si, d'
ha pill volte ammonito il numero
uno della sommelerie campana En-
2o Ricciardi, I'unica via per evitare,
in prospettiva, brutte sorprese ai
produttori campani & quella della
«tipicita». Un vino diverso pud an-

che giustificare prezzi un po’ pit al-*

ti. Ma fino a che punto?
Gimmo Cuomo

meramente
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